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This presentation and comments made by management may 
contain forward‐looking statements that involve a number of risks 
and uncertainties associated with our business. The factors that 
could cause our actual results of operations to differ materially 
from any forward‐looking statements by our management are 
detailed in our most recently filed Form 10‐K or 10‐Q’s as 
applicable. We undertake no obligation to revise any of these 
statements to reflect future circumstances or the occurrence of 
unanticipated events.

SAFE HARBOR PROVISION
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WEBSITE – www.calpian.com – Investor Relations
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INTRODUCTION / AGENDA

4

 Website Update – Investor Relations Section –

Earnings Call Tab

 Introductions – Harold Montgomery

 Q3 Financial Review – Scott Arey

 Business Outlook – Harold Montgomery



Fiscal 3rd Quarter 10Q (Quarter Ending December 31)
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 Back to back to back quarters of growth in revenue at 

Money‐On‐Mobile (83% quarterly revenue growth 

since Mar ‘14)

 Closing the gap to breakeven

 Cash from Asset Sales used to reduce senior debt by 

$6.7M

 Great progress from Q4 ‘14 to Q3 ’15

 Release of 3rd Qtr 10Q on time on February 17th



CONSOLIDATED QUARTERLY REVENUE TREND
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 Revenue up 83%

 32% increase in revenue 

Q4 ‘14 to Q1 ’15

 30% increase in revenue 

Q1 ‘15 to Q2 ‘15

 7% increase in revenue 

Q2 ‘15 to Q3 ‘15

 Sustainable 

organic growth

Q3 Ending December 31 (prior three quarters also shown)



SEGMENT DETAIL QUARTERLY REVENUE TREND
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Q4 ‘14 Ending March 31, 2014 through Q3 ‘15 Ending December 31, 2014

Q4 ‘14 to Q1 ’15 32% Increase
Q1 ‘15 to Q2 ’15 34% Increase
Q2 ‘15 to Q3 ’15 11% Increase

Q4 ‘14 to Q1 ’15 11% Increase
Q1 ‘15 to Q2 ’15   2% Increase
Q2 ‘15 to Q3 ’15   5% Decrease



EQUITY / EARNINGS TREND
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 Company continues 

trend of running 

operating losses to 

build both domestic 

and int’l businesses

 Q3 equity reflects gain 

from Q2 asset sale, 

cash used to reduce 

debt

Q3 Ending December 31 (prior quarters also shown)



U.S. Domestic:

 Asset Sale / Senior Debt Reduction

 Organic growth in merchant processing

India:

 Continued growth in revenue, closing the gap to breakeven

 Store count 242, 000 at January 31, 2015

 Increase in revenues to annual run rate $255 million*

 More than 123 million unique users since inception

 8.7 million users accessed the service during January 2015

 5.9 million repeat users during January 2015 up 34% from 

December 2014.

Q2 2015: KEY EVENTS
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*Annualized for month ended December 31, 2014 assuming ₹63.5901 INR to $1 USD conversion 
rate.



STEADY DOMESTIC CASHFLOW

EXPLOSIVE INTERNATIONAL GROWTH


